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załącznik nr 1 do oferty 
[bookmark: _GoBack]HARMONOGRAM RZECZOWO–FINANSOWY REALIZACJI ZAMÓWIENIA
Postępowanie:
„Kompleksowa realizacja działań informacyjno-promocyjnych projektu „Rozwój działalności Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu poprzez stworzenie dodatkowej przestrzeni kulturalnej wraz z wprowadzeniem nowej oferty kulturalno-edukacyjnej”, realizowanego w ramach programu FEnIKS 2021–2027.”
Wykonawca: .............................................................
Wartość oferty brutto: ............................. zł
Harmonogram stanowi uszczegółowienie Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia (zadania 4.1–4.9) oraz § 5 i § 8 Umowy.
Suma wartości brutto wszystkich pozycji musi być równa łącznemu wynagrodzeniu brutto z § 8 ust. 1 Umowy.
TABELA – HARMONOGRAM RZECZOWO–FINANSOWY
	l.p
	Zadanie zgodnie z OPZ
	Planowany okres realizacji (min. wg OPZ)
	Opis rzeczowy (główne czynności)
	Liczba jednostek (jeśli dotyczy)
	Cena jednostkowa netto [zł]
	Wartość netto [zł]
	VAT [zł]
	Wartość brutto [zł]
	Udział w wartości oferty [%]

	1
	4.1. Tablice informacyjno-pamiątkowe (2 szt.)
	IX–XI 2027 r.
	Projekt graficzny zgodny z Podręcznikiem, wykonanie 2 tablic (min. 120×60 cm), materiał odporny na warunki atmosferyczne, montaż w miejscu wskazanym przez Zamawiającego, dokumentacja foto.
	2 tablice
	
	
	
	
	

	2
	4.2. Konferencja informacyjna – podsumowująca projekt (1 wydarzenie)
	X–XI 2027 r.
	Organizacja konferencji dla min. 50 osób: sala/namiot, sprzęt (nagłośnienie, rzutnik, internet), obsługa techniczna, materiały, poczęstunek, foto+video, broszura podsumowująca (min. 50 egz.), tekst + zdjęcia na stronę www i social media.
	1 konferencja
	
	
	
	
	

	3
	4.3. Materiały informacyjne i promocyjne (1 komplet, z dystrybucją)
	I 2026 – XI 2027 r.
	Opracowanie, skład i druk materiałów (min. 200 broszur, 200 ulotek, 200 plakatów), dostawa do Muzeum, pomoc w dystrybucji (wydarzenia, instytucje kultury, szkoły itp.), dokumentacja dystrybucji (lista miejsc + zdjęcia).
	np. 200 broszur, 200 ulotek, 200 plakatów
	
	
	
	
	

	4
	4.4. Podstrona projektu – poddomena (subdomena)
	I–III 2026 r. (uruchomienie) + utrzymanie do 30.11.2027 r.
	Zaprojektowanie i uruchomienie poddomeny projektu na oddzielnym hostingu, podlinkowanie ze strony głównej Muzeum, zgodność z WCAG, przygotowanie treści startowych i grafik, instrukcja aktualizacji, utrzymanie hostingu i dostępności min. 98% do 30.11.2027 r.
	1 podstrona / pakiet utrzymania
	
	
	
	
	

	5
	4.5. Ogłoszenia prasowe (10 publikacji)
	/realizacja: I-II. 2026, III-IV.2026,V-VI.2026;VII-VIII.2026,IX-X.2026, XI-XII.2026,/ /realizacja: I-II.2027, III-IV.2027, V-VII.2027, IX-XI.2027/

	Przygotowanie tekstów i grafik, zakup powierzchni reklamowej, publikacja 10 ogłoszeń/art. sponsorowanych w prasie regionalnej i ogólnopolskiej, przekazanie skanów/PDF i potwierdzeń emisji.
	10 publikacji
	
	
	
	
	

	6
	4.6. Wydarzenia informacyjne dla mediów i środowiska kultury (2 wydarzenia)
	I wydarzenie: V–VI 2026 r. II wydarzenie: V–VI 2027 r.
	Organizacja 2 spotkań dla min. 40 osób każde: sala, sprzęt, obsługa, poczęstunek, zaproszenia, materiały informacyjne, foto+video, tekst + zdjęcia na stronę www i social media.
	2 wydarzenia
	
	
	
	
	

	7
	4.7. Kampania w mediach społecznościowych
	Posty: I–XII 2026 r., I–VIII 2027 r. Relacje: I, III, V, VII, IX, XI 2026 r.; I, III, V, VII 2027 r.
	Przygotowanie i prowadzenie kampanii w social media (np. Facebook, Instagram): min. 20 postów (tekst+grafika/zdjęcie) i 10 relacji (stories), harmonogram publikacji, przygotowanie treści i grafik, oznaczenia FE–RP–UE i hasztagów #FunduszeUE/#FunduszeEuropejskie.
	Posty 20
Relacje 10
	
	
	
	
	

	8
	4.8. Spoty promocyjne w mediach lokalnych (wideo i radio)
	Spoty wideo: I–III 2026; VI–VII 2026; XII 2026 – II 2027; IX–XI 2027. Spoty radiowe: V–VI 2026; V–VI 2027.
	Opracowanie koncepcji, scenariuszy, produkcja 4 spotów wideo (30–60 s) i 2 spotów radiowych (min. 30 s), zakup i realizacja emisji (TV/VOD/radio/internet), przekazanie plików i potwierdzeń emisji.
	4 spoty wideo, 2 spoty radiowe
	
	
	
	
	

	9
	4.9. Bilbordy (4 sztuki)
	1: I–III 2026; 2: VI–VIII 2026; 3: XII 2026 – II 2027; 4: V–VII 2027
	Projekt (min. 2 propozycje), druk, wynajem 4 powierzchni bilbordowych (ekspozycja min. 2 miesiące każdy), montaż i demontaż, dokumentacja foto każdej lokalizacji.
	4 bilbordy
	
	
	
	
	

	razem
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	SUMA netto
	SUMA VAT
	SUMA brutto
	100%




1. Kolumny „Liczba jednostek” oraz „Cena jednostkowa netto” służą wyłącznie do przedstawienia kalkulacji wynagrodzenia ryczałtowego i nie stanowią podstawy do odrębnego rozliczania jednostkowego poszczególnych publikacji, bilbordów, spotów itp.
2. Wynagrodzenie Wykonawcy ma charakter ryczałtowy, zgodnie z § 8 ust. 1 Umowy, a łączna wartość brutto wszystkich etapów (zadań) określonych w Harmonogramie musi być równa wartości wskazanej w § 8 ust. 1.
3. Rozliczenie następuje na podstawie:
· odbiorów częściowych za poszczególne zadania (protokoły zdawczo-odbiorcze),
· protokołu odbioru końcowego – zgodnie z § 4 i § 8 Umowy.
4. W przypadku rozbieżności pomiędzy niniejszym Harmonogramem a Szczegółowym opisem przedmiotu zamówienia lub Umową, wiążące są postanowienia Umowy oraz Szczegółowego opisu przedmiotu zamówienia, z zastrzeżeniem, że Harmonogram nie może prowadzić do zwiększenia wynagrodzenia ani zmiany jego ryczałtowego charakteru.



Podpis osoby upowaznionej
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