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Radom, dnia 28.11.2025 .

Zamawiajacy:
Muzeum im. Jacka Malczewskiego w Radomiu
UL Rynek 11
26-600 Radom
WYJASNIENIA TRESCI SWZ

dotyczy postepowania: ,Kompleksowa realizacja dziatar informacyjno-promocyjnych projektu
FEnIKS” znak sprawy: MJM-ZP.26.6.9-U-2025

Dziatajac na podstawie art. 284 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2019 r. - Prawo zamdwien publicznych,
Zamawiajacy przekazuje wyja$nienia tresci SWZ w zwiazku z wnioskiem o wyjasnienie z dnia
26.11.2025r.

Pytanie Wykonawcy
,Dzieri dobry, prosze o podanie specyfikacji broszur, ulotek oraz plakatéw w szczeg6lnosci:
wymiary, gramatura, liczba stron. Prosze réwniez o wskazanie minimalnych wymagar dot. zdjg¢
oraz filméw - czy "jakosScig umozliwiajgcg dalsze wykorzystanie zdje¢" moga by¢ dobre
jakoéciowo zdjecia wykonane telefonem oraz film czy Zamawiajgcy wymaga zapewnienia
profesjonalnej ekipy fotografa i filmowca? Prosze o podanie specyfikacji dot. ogltoszen prasowych
tj. liczba znakéw/ powierzchnia zajmowanej strony itp. Prosz¢ o wskazanie wymaganego
minimum dot. zapewnienia przerw kawowych. Czy kampania w mediach spoteczno$ciowych ma
by¢ ptatna? Jezeli tak - jaki nalezy uwzgledni¢ minimalny budzet? Prosze o wskazanie wymiaréw
wymaganych bilbordéw.”
OdpowiedZ Zamawiajacego

1. Broszury, ulotki, plakaty - format, gramatura, liczba stron
Szczegbélowy opis przedmiotu zaméwienia (Zatacznik nr 1 do SWZ) okresla ilo$ci materiatow
drukowanych oraz ich funkcje informacyjno-promocyjna, nie narzucajgc sztywno formatu,
gramatury papieru ani liczby stron broszur i ulotek.
Zamawiajacy pozostawia Wykonawcy swobode doboru szczegétowych parametrow
poligraficznych, przy zachowaniu standardéw odpowiednich dla materialéw o charakterze
promocyjnym (czytelno$é, trwatosé, estetyka) oraz z uwzglednieniem wytycznych zawartych
w Podreczniku informacji i promocji oraz Ksigdze Identyfikacji Wizualnej Funduszy Europejskich
2021-2027.
Dopuszcza sie stosowanie standardowych formatéw (np. A4/A5 dla broszur, A5/DL dla ulotek,
nie mniejszych niz A3 dla plakatéw), przy czym ostateczne rozwigzania Wykonawca zaproponuje
na etapie projektowania i uzgodni z Zamawiajacym przed drukiem.
Powyzsze wyja$nienie nie zmienia tre$ci SWZ, a jedynie doprecyzowuje, ze parametry te majg
charakter funkcjonalny i zostang uszczegétowione w ramach realizacji zaméwienia.

2. Minimalne wymagania dotyczace zdjec i filmow / sprzet
W Zalaczniku nr 1 do SWZ Zamawiajacy wymaga wykonania dokumentacji fotograficznej i wideo
oraz materiatéw multimedialnych w ,jako$ci umozliwiajacej dalsze wykorzystanie przez
Zamawiajacego” (publikacje drukowane, internet, prezentacje itp.).
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Zamawiajacy nie wskazuje konkretnego rodzaju sprzetu (aparat, kamera, telefon) ani nie wymaga
korzystania z okreslonego typu ekipy technicznej; decydujgce znaczenie ma efekt koncowy, tzn.
aby materiaty:

* byly ostre, prawidtowo naswietlone i skadrowane,

e mialy rozdzielczo$¢ pozwalajgca na bezproblemowe wykorzystanie w druku

i w internecie,
» spelnialy wymagania Podrecznika informacji i promocji (czytelno$é logotypéw,
widoczno$¢ informacji o dofinansowaniu itp.).
Dopuszcza si¢ zatem takze materiaty wykonane przy uzyciu telefonu, o ile ich jako$¢ techniczna
I estetyczna spelnia powyzsze wymagania. W jaki sposéb Wykonawca zorganizuje prace (np.
zaangazuje profesjonalnego fotografa/filmowca) jest jego decyzjg i ryzykiem, przy zachowaniu
obowigzku zapewnienia oséb o odpowiednich kwalifikacjach, o ktérych mowa w Rozdziale VII
SWZ (Warunek 2 - Dysponowanie osobami zdolnymi do wykonania zaméwienia).

3. Ogloszenia prasowe - liczba znakow / powierzchnia
Zgodnie z OPZ, Wykonawca jest zobowiazany przygotowacé i zamiesci¢ 10 ogtoszen lub artykutéw
sponsorowanych, a takze dostosowa¢ dtugos$¢ i forme materiatéw do wymogéw poszczegdlnych
tytutéw prasowych.

Zamawiajacy nie okre$la minimalnej liczby znakéw ani doktadnej powierzchni strony
przeznaczonej na pojedynczg publikacje. Istotne jest, aby:

* tre$¢ w sposéb zrozumiaty informowala o projekcie, jego celach i efektach,

» zawierata wyrazng informacje o wspétfinansowaniu z Unii Europejskiej,

» zastosowano obowigzkowy zestaw znakéw FE-RP-UE zgodnie z Podrecznikiem.
Konkretny format (np. moduly, ¢wiartka strony, pét strony itp.) Wykonawca dobierze sam,
w ramach zaoferowanej ceny, zgodnie z cennikami wydawcéw prasy.

4. Minimalne wymagania dotyczace przerw kawowych
W SWZ oraz OPZ uzyto okreslefi ,przerwa kawowa” / ,poczestunek (np. przerwa kawowa)” bez
dalszej specyfikacji.

Przez ,przerwe kawowa"” Zamawiajacy rozumie standardowy serwis konferencyjny, typowo
obejmujgcy co najmniej napoje gorace (kawa, herbata), wode oraz drobny stodki lub stony
poczgstunek. Szczegétowy skiad, forma podania i dobér produktéw zostang zaproponowane
przez Wykonawce w ramach zaoferowanej ceny i kazdorazowo uzgadniane z Zamawiajacym
przed realizacja wydarzen.

Wyjasnienie to ma charakter doprecyzowujacy i nie stanowi zmiany treéci SWZ.

5. Kampania w mediach spotecznos$ciowych - charakter (ptatna/bezptatna), budzet
Zgodnie z OPZ (pkt 4.7), Wykonawca ma przygotowa¢ i przeprowadzi¢ kampanie informacyjna
w mediach spotecznosciowych (np. Facebook, Instagram) obejmujacg okreslona liczbe postéw
i relacji, wraz z przygotowaniem tresci, grafik i harmonogramu publikaciji.

SWZ/OPZ nie naktadaja obowigzku prowadzenia kampanii w oparciu o ptatne reklamy ani nie
okreslajg minimalnego budzetu na promocje ptatng. Kampania moze by¢ realizowana:

* woparciu o zasiegi organiczne profili Zamawiajacego / Wykonawcy,

e z wykorzystaniem ptatnego promowania postéw, jezeli Wykonawca uzna to za zasadne

i uwzgledni koszty w cenie oferty.
Zamawiajacy nie wskazuje minimalnego budzetu na reklamy ptatne; kluczowe jest wykonanie
zakresu merytorycznego okreslonego w OPZ (liczba i jako$¢ postéw/relacji, poprawne
oznakowanie projektu, stosowanie hashtagéw #FunduszeUE / #FunduszeEuropejskie).
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Jednoczesnie nalezy pamigtac o zasadach wynikajacych z Ksiegi Identyfikacji Wizualnej Funduszy
Europejskich dotyczacych stosowania znakéw w kreacjach do mediow spoteczno$ciowych, w tym
w miejscach emisji ptatnych.

6. Wymiary billboardéw
W OPZ (pkt 4.9) okreslono obowigzek przygotowania, druku i ekspozycji 4 billboardow
promujacych projekt, wraz z wynajeciem powierzchni billboardowych na okres co najmnie;j
2 miesiecy. Nie wskazano natomiast konkretnego formatu.
Zamawiajacy nie narzuca sztywnego wymiaru billboardéw; dopuszcza sig wykorzystanie
standardowych formatéw oferowanych przez podmioty wynajmujace powierzchnie reklamowe
(np. 6x3 m, 5x2 m lub inne formaty typowe dla danej lokalizacji), pod warunkiem zapewnienia:

e czytelnoéci tresci i obowiazkowych znakéw FE-RP-UE z typowej odlegtosci odbioru,

e zgodnosci kompozycji z zasadami okreslonymi w Podreczniku informacji i promocji oraz

Ksiedze Identyfikacji Wizualne;j.

Dobér konkretnych lokalizacji i formatéw billboardéw nalezy do Wykonawcy, w ramach
zaoferowanej ceny, z zastrzezeniem obowigzku uzyskania akceptacji Zamawiajgcego dla projektu
graficznego i proponowanych lokalizacji.
Na podstawie art. 284 ust. 2 ustawy Pzp Zamawiajacy informuje, Ze powyzsze wyjasnienia nie
powodujg zmiany tre$ci SWZ i nie skutkuja zmiang terminu sktadania ofert.

do podejmowania czynnosci y/jego imieniu

Sporzadzita: Marzena Barwicka
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